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Döbbenetesen gyorsan változnak meg a 

folyamatok 
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Például: 

2 évvel ezelőtt a YT-bon belül a videó-

megtekintések 30%-a jött mobil-

eszközökről 

Ma ez az arány 50% feletti, de bizonyos 

csatornák esetében 75-80% 

 

 



“ 

Ez még tovább csökkenti a 

fókuszálás képességét 
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ÉS AKKOR…? 



Mi a mainstream? 
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„Nekik a youtube a 

mainstream…” 

 

Személyes kapcsolat a 

célcsoporttal 

 

Net-celebek 

 

D. Tóth Kriszta – 

korosztályos influencer? 



“ 
A mai kor embere nem tájékozott 

akar lenni, csak úgy akar tűnni, mint 

aki tájékoztatva van… 
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Kapcsolat 

Steigervald Krisztián 

+36 30 825 4363 

 

krisztian@6generacio.hu  

Facebook / 6generáció  

mailto:krisztian@6generacio.hu

